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Affarsplan - oversiktlig

— gor ratt fran borjan
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Varfor ska man skriva en affarsplan?
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For att du ska ha goda forutsattningar att lyckas med ditt
foretag ar det viktigt att du noggrant tanker igenom och
utvarderar din affarsidé och har en tydlig plan for ditt foretag.

En affarsplan ska fungera som ett styrdokument som kan
anvandas for att se till att verksamheten haller ratt fokus. Se
den som ett verktyg som hjalper dig att fokusera pa vad som
ska goras och inte goras framéver — och varfor! Ar ni flera i
bolaget ar det extra viktigt att sakerstalla att ni har samma
malbild.

Ett annat viktigt syfte med en affarsplan ar att den behovs for
att f& kredit hos banken. Det ar framférallt nédvéndigt om du
ska investera eller starta nytt foretag.

Anvand denna mall for att padborja din affarsplan.



Affarsidé

Brukar svara pa fragorna: Vad ar det du arbetar med? Vem ar kunden? Vilket problem |6ser du (behov)? Varfor ska kunden vanda sig till
just ditt foretag? Vad ar unikt for ditt foretag och dina produkter och hur ska du nd kunden? Skriv kortfattat foretagets "slogan”.

Foretagsbeskrivning

Beskrivning av ditt foretag dess inriktning och vad foretagets styrka ar. Vad &r det for produkt eller tjénst? Vilka kundkategorier skall kopa?
Vad dr det for formaga eller forhallanden som gor att foretaget kommer att vara framgangsrikt?

Kunder

Vilka ar dina tilltdnkta kunder? Forsék beskriva den typiske kunden. Har du en kundkategori eller flera?

Marknad

Inom vilket geografiskt omrade eller bransch skall du verka? Kan du ange storlek pa marknaden i kronor, antal kunder eller pd annat satt?
Hur stor &r din kommande andel?

Marknadens utveckling

Hur kommer marknaden att utvecklas? Férekommer modesvangningar? Ar det sdsongsvaror? Hotar konkurrensen att hardna?
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Konkurrenter

Vilka ar dina konkurrenter? Ar de starka eller svaga?

Produkten/Tjansten

Beskriv din produkt eller tjdnst och ange fordelar och nackdelar jamfort med konkurrenternas.

Distribution/Saljkanal

Hur och via vilka kanaler skall produkter eller tjdnsten nd kunden? Skall du t ex distribuera dina produkter via grossist och butik eller skall du ha
fabriksforsaljning? Skall du utféra din tjdnst genom eget servicefordon eller skall kunden komma till dig?

Personal och agare

Vilken kompetens och framtoning skall du sjélv och din personal ha? Hur manga skall vara verksamma i féretaget?

Produktion och miljo
Beskriv produktionsutrustning, fordon och annat som kan ha sérskild betydelse for att foretaget skall lyckas i konkurrensen! Har lokaler och inredning
sarskild betydelse for konkurrensférmégan, t ex om du har restaurang eller butik? Beskriv dina egna idéer om lokal och inredning.
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Marknadsforing

Hur skall kunderna uppmérksammas pa att ditt féretag finns? Genom annonser, trycksaker, personlig

forsaljning, tidningsartiklar, internet, hemsida, produktblad osv?

Lokaler och utrustning

Kopa eller hyra lokaler? Hur stora? Vilka maskiner och inventarier? Nytt eller begagnat?

Lonsamhet och finansiering

Vilket pris skall du halla? Jamfér med konkurrenterna! Skall du ha rabattsystem, speciella kreditvillkor eller andra stimulanssystem?

Hur ser din kalkyl ut? Hur ska du finansiera din verksamhet?

Ovriga delar i fordjupad affiarsplan (ingar ej i detta steg)

Marknadsplan

Budget

Kénslighetsanalys

Omvarldsanalys, hot och méjligheter
Kalkyler

Jamforelsetal

Affarsplanen ar upprattad i samarbete med:

LRF Konsult

Ortoch datum ..o
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VI FAR LANDETS SMAFORETAGARE ATT VAXA

LRF Konsult ar Sveriges storsta redovisnings- och rddgivningsféretag med 75 000
kunder och 1400 medarbetare pa fler an 130 orter. Vi erbjuder branschspecifika
tjanster inom ekonomi, skatt, juridik, affarsradgivning och fastighetsformedling

som ger affarsnytta for dig som smaforetagare.
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https://www.lrfkonsult.se/
https://www.linkedin.com/company/lrf-konsult
https://www.facebook.com/lrfkonsult/
mailto:info@lrfkonsult.se
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